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财政项目支出绩效自评表 

(2022 年度) 

项目名称 G60科创走廊建设 

主管部门 
上海市松江区科创发展

办公 
室 

实施单位 
上海市松江区科创 

发展办公室 

 

 

 

项目资金 

（元） 

 
年初预算数 全年预算数 全年执行数 分值 执行率 得分 

年度资金总额 10,580,000.00 7,862,478.04 7,862,478.04 10 100% 10 

其中：当年财政拨款 10580000 7,862,478.04 7,862,478.04 — 
  

上年结转资金 0 0 
 

— 
  

其他资金 0 0 
 

— 
  

 

 

 

 

年度
总体
目标 

预期

目标 

实际完成情况 

1.做好线上长三角G60科创走廊展馆线上宣传推
广；做好2022年G60宣传资料，手册设计与制
作，做好 2022年G60微信公众号、官方网站运
营维护及安全 
等保工作；加强宣传阵地建设，提升G60宣传引导能力 
，彰显G60品牌效应和资源聚集能力。2.《长三
角G 60科创走廊建设方案》指出，G60科创走廊
建设需“ 
营造良好氛围，加强宣传引导，彰显品牌效应和资源
集聚能力。创新宣传方式，提高公众参与度，营造全
社会关注支持推动G60科创走廊建设的浓厚氛围”。进
一步提升 G60科创走廊宣传引导能力，打造九城市宣
传主阵地， 
推动形成全方位、多层次、立体化宣传格局。 

1.做加强线上长三角G60科创走廊展馆线上
宣传推广；做好2022年G60宣传资料 
，手册设计与制作，做好2022年G60微 
信公众号、官方网站运营维护及安全等保工作 
；加强宣传阵地建设，提升G60宣传引导能
力，彰显G60品牌效应和资源聚集能力。2 
.创新宣传方式，提高公众参与度，营造全社会
关注支持推动G60科创走廊建设的浓厚氛围。进
一步提升G60科创走廊宣传引导能力 
，打造九城市宣传主阵地，推动形成全方位、 
多层次、立体化宣传格局。 

 
一级指标 二级指标 三级指标 

年度 
指标值 

实际 
完成值 

分值 得分 
偏差原因分析及 

改进措施 

   

按照预定工作职

责提供物业管理

等相关服务 

 

 
=100% 

 

 
=100% 

 

 
2 

 

 
2 

 

 
无 

 

“G60科创

云”能满足

15000人同

时上线 

 

 

 

完成 

 

 

 

完成 

 

 

 

5 

 

 

 

5 

 

 

 

无 

 

联盟高校创新创

业大赛

作品展 

 

 
=1次 

 

 
=1次 

 

 
2 

 

 
2 

 

 
无 



2  

 

实现联盟高校学

分互认

机制 

 

 
=1次 

 

 
=1次 

 

 
2 

 

 
2 

 

 
无 
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产出指标 

  =50% =50% 3 3 无 
 完成接待任务      

 

数量指标 
 

产业联盟、产业合作示 

 
>=10次 

 
>=10次 

 
3 

 
3 

 
无 

 范园区相关活动      

 
 

每季度召开“金融支持 

     

 
G60科创走廊15+ 

完成 完成 2 2 无 

 1条”政策落实推进会      

 
。 

     

 
 

积极推动双创债发行， 

     

 
力争九城市累计发行双 >=50家 >=50家 2 2 无 

 
创债企业达到50家； 

     

 
 

常态化开展精准诊断辅 

     

 
导会，年度培育辅导拟 

>=40家 >=40家 3 3 无 

 上科创板企业不少于4      

 
0家。 

     

 
 

服务企业主体、激发创 

 
完成 

 
完成 

 
3 

 
3 

 
无 

新活力      

 

推动产业链实质性合作 

 
>=20次 

 
>=20次 

 
3 

 
3 

 
无 

和项目落地      

 

完善科创板上市G60 

     

科创走廊专属培训体系 
     

，通过线上培训、线下 
     

辅导、走访调研等形式 完成 完成 3 3 无 

，对拟登陆科创板资本 
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绩
效
指
标 

  

 
质量指标 

市场企业进行系统性、

针对性、分模块培训。 

     

 

集聚全牌照、全产业链 

、品牌化、专业化金融

资源，探索投、债、贷 

、基联动模式，全方位 

、全周期支持创新创业 

，培育和壮大九城市

“双创”主体。 

 

 

 

 
完成 

 

 

 

 
完成 

 

 

 

 
3 

 

 

 

 
3 

 

 

 

 
无 

 

充分调研，制定长三角 

G60科创走廊产融结 

合高质量发展示范园区

评估指标体系。 

 

 
 

完成 

 

 
 

完成 

 

 
 

2 

 

 
 

2 

 

 
 

无 

 

 
 

时效指标 

 

2022年12月31 

日前完成 

 
完成 

 
完成 

 
2 

 
2 

 
无 

 

工作开展及时性 

 

及时 

 

及时 

 

5 

 

5 

 

无 

 

成本指标 
 

控制在预算范围内 

 

完成 

 

完成 

 

5 

 

5 

 

无 

  

 

 

 

 

 

 
社会效益指标 

 

扩大长三角G60科创 

走廊知名度与美誉度，

带货提升企业科技产品

销量 

 

 
 

完成 

 

 
 

完成 

 

 
 

5 

 

 
 

5 

 

 
 

无 

 

推动关键核心技术联合

攻关，推进产业联盟成 

 

 

完成 

 

 

完成 

 

 

5 

 

 

5 

 

 

无 

 



 

  

 

 

 

效益指标 

 

员产业链上下游合作 
     

 

加强九城市跨区域合作 

，推进长三角高质量一

体化发展 

 

 

完成 

 

 

完成 

 

 

5 

 

 

5 

 

 

无 

 

 

 

 

 

可持续影响指标 

 

持续保证展馆正常、有

序运行 

 
有序 

 
有序 

 
5 

 
5 

 
无 

 

提升科技成果转移转化

的质量 

 
完成 

 
完成 

 
5 

 
5 

 
无 

 

对G60科创走廊宣传

效果 

 
有效 

 
有效 

 
5 

 
5 

 
无 

 

满意度指标 

 

服务对象满意度指标 
 

相关方满意度 

 

>=85% 

 

>=85% 

 

10 

 

10 

 

无 

总分 100 100 
 

 

 

财政项目支出绩效自评表 

(2022 年度) 

项目名称 宣传与推广 

主管部门 
上海市松江区科创发展办公 

室 
实施单位 

上海市松江区科创 
发展办公室 

 

 

 

项目资金 

（元） 

 
年初预算数 全年预算数 全年执行数 分值 执行率 得分 

年度资金总额 700,000.00 467,294.2 467,294.2 10 100% 10 

其中：当年财政拨款 700000 467,294.2 467294.2 — 
  

上年结转资金 0 0 
 

— 
  

其他资金 0 0 
 

— 
  

 预期目标 实际完成情况 



 

 

 

 

年度
总体
目标 

1.全面立体化报道G60科创走廊九城市2022年度 
内科创和产业发展情况及九城市间内循环互动情况；力邀
超50家国内主流媒体报道，并争取完成各级报道超30  
0篇，提升G60科创走廊社会影响力。2.做好线上长 
三角G60科创走廊展馆线上宣传推广；做好2022年  
G60宣传资料，手册设计与制作，做好2022年G6    
0微信公众号、官方网站运营维护及安全等保工作；加强
宣传阵地建设，提升G60宣传引导能力，彰显G60品 

牌效应和资源聚集能力。 

1.全面立体化报道G60科创走廊九城市2 
022年度内科创和产业发展情况及九城市间
内循环互动情况；各项活动年内总计超50家
国内主流媒体报道，完成各级报道超300篇
以上，提升G60科创走廊社会影响力。2. 
做好线上长三角G60科创走廊展馆线上宣传
推广、2022年G60宣传资料，手册设计 
与制作、G60微信公众号、官方网站运营维 
护及安全等保工作；加强宣传阵地建设，提升 
G60宣传引导能力，彰显G60品牌效应和 
资源聚集能力。 

 
一级指标 二级指标 三级指标 

年度 
指标值 

实际 
完成值 

分值 得分 
偏差原因分析及 

改进措施 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
产出指标 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
数量指标 

 

做好G60科创走廊展 

馆线上宣传推广；宣传

资料手册制作完成；做

好2022年全年微信 

公众号、官网运营等 

 

 

 

 
 

完成 

 

 

 

 
 

完成 

 

 

 

 
 

10 

 

 

 

 
 

10 

 

 

 

 
 

无 

 

邀请一定数量主流媒体 

 

=50家 

 

>50家 

 

5 

 

5 

 

无 

 

完成一定数量报道 

 
=300篇 

 
>300篇 

 
5 

 
5 

 
无 

 

 

 

 
 

质量指标 

 

完成一定数量深度报道 

 

=3篇 

 

>3篇 

 

10 

 

10 

 

无 

      



 

绩
效
指
标 

  

推动G60科创走廊宣

传阵地建设 

完成 完成 10 10 无 

 

 

 

时效指标 

 

宣传效果持续时间 

 
>=20天 

 
>=20天 

 
5 

 
5 

 
无 

 

整体活动时间控制 

 
<=30天 

 
<=30天 

 
5 

 
5 

 
无 

 

 

 

 

 

 

 

效益指标 

 

 

 

 

 

 

 

社会效益指标 

 

升九城市对G60科创 

走廊建设的认知度和认

可度，通过九城巡礼，

提升G60科创走廊在 

九城市的品牌效应和资

源聚集能力，加快建设

长三角协同开放的经济

发展高地 

 

 

 

 

 

 

 

完成 

 

 
 

实际完成值 分
值 得分 偏差原 

因分析及改进措施
产出指标(50 
) 数量指标 

做好G60科创 
走廊展馆线上宣传
推广；宣传资料手
册制作完成；做好 
2022年全年微 
信公众号、官网运

营等 完成 

 

 

 

 

 

 

 

30 

 

 

 

 

 

 

 

30 

 

 

 

 

 

 

 

无 

 
满意度指标 

 
服务对象满意度指标 

 

相关方满意度 

 
>=85% 

 
>=85% 

 
10 

 
10 

 
无 

总分 100 100 
 

 

 


